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| BEMUTATKOZAS

30 év Ford.
Egy dontés.

Ford franchise

Genius Automotive

Egy ismerEtlen ma'rka. Omoda / Jaecoo

Ez az el6adas arrdl szdl, amit ez a két vilag tanitott.



Public

Ismert termék.
Bevalt rendszer.
Bizalom, amit csak

fenntartani kell.

Markahtiség — a vasarléo mar dontott

Szervizloyalty — visszatér, mert ismeri a rendszert

Ismert termék — az érv: 'ezt mar tudod'

Ertékesités = a bizalom fenntartésa

30 éve szinte ugyanaz a recept — és miikodik.




| AZ OMODA-KIHIVAS

Technologiailag jobb termék.
De Eurdpa még nem ismeri.

A termék: jobb technolégia, mint amit Europa megszokott és ismert

A piac: az eurdpai vasarléd még nem latta, nem tapasztalta

A feladat: a termékel6nyt megismertetni — nem meggydzni, hanem megmutatni



| Forp vs. omoDA

FORD

Madr jol ismert termék
Bizalom fenntartdsa
Visszatérd vdsarlo

Kiszamithato rendszer

OMODA

Ismeretlen termék, de jobb technoldgia
Termékel6ny megismertetése
Uj vasarlo, uj csatorna, Uj érv

Lakatlan terilet — mi irjuk a szabalyokat

Melyik nehezebb? Melyik izgalmasabb?



| AvALTOZO VASARLG

Az autovasarlo 80%-ban online dont,
mire belép a szalonba.

Ez a ti cégeteknél is igy van.

Ford-vasarlé Omoda-vasarlo A te vasarlod?
— Markas forumok, tesztek — TikTok, YouTube videdk — Hol tdjékozodik?
— Szerviz vélemények — Kinai tech blogok — Mit fogyaszt?

— Ar-6sszehasonlitok — Els6 kézbdl: 'probald ki' — Milyen érvet akar hallani?




Public

Nem a pénz a szlik keresztmetszet —

hanem az ido.

Ford-évek tanulsaga: egy ismert markandl az id6 a rendszer karbantartasadrdl szol.
Omodanal: minden percet arra kellett forditani, hogy megtaldljuk, mikor tori a fejét a
vasarlo a mi termékiinkén.

El kell kapni azt a pontot, amikor a vasarld a te termékedet keresi.




Public

Pici pénzekbél. Gyorsan. Mérni, mérni, mérni.

Omoddnal nem volt kész playbook. Minden kampadny kisérlet volt — max. 1 hetes ciklusban,

visszameéreéssel.

1.

Planning

2.

Procedures

Max. 1 hetes kisérlet —
kérdoivvel mérd, mert te
tudod, mit akarsz tudni

Tudd, mit teszel és mit
meérsz

3.

Policies

100 megtekintésbdl 6
eladas — legyen szamod,
legyen elvarasod




| 3.sTORYTELLING

Az emberek torténeteket
jegyeznek meg — nem adatokat.

Steve Jobs — 1000 songs in your pocket

Nem azt mondta: "5GB tarhely". Egy mondatos torténetet mondott. Ma is
mindenki idézi.

Dove — Real Beauty

Nem adatokat kozoéltek. Megmutattdk, ahogy egy né magat csunyanak, a
tobbiek szépnek irjak le. 163 millié megtekintés.

/14
GARANCIA

Omoda — Mert az Omoda-nal alap az extra

Szalloda, repiil6, étterem — megszoktuk, hogy az extra pénzbe keril. Az
Omoda ezt forditotta meg. Egy mondat, ami mindent elmond.

OMODAHUNGARY.HU




| 3. STORYTELLING - A SZEREPED

Te nem a hos vagy.
Te Obi-Wan vagy.

Star Wars

Luke elveszitette a csaladjat. Obi-Wan tervet ad: megtanitja és elvezeti a sotét hatalom
legy6zéséhez.




I 4. ADATBAZIS & COLD CALL

Public

Minden cégben van adatbazis.

A kérdés: mit csinalsz vele?

.

Cold call

Hivd fel, akik nem téged
valasztottak.
100 ajanlatbol hanyat
nyersz?

A

%
Bemutato

Hivd el személyesen.
Hogy megismerjen — ne
csak ismerjen.

i

Ajandék a végén

Nagyon fontos!
Ez az, amire emlékezni
fognak.



Public

Az adataid semmit nem érnek,

ha nincsenek valdszinliséggel szamolva.

CRM alap

Content calendar

VIP-first

Segment strategy

Account planning

Mikor vasarolt? Mikor hivjuk Ujra? Valdszinlséggel sulyozva.

Valentin-nap akcidjat karacsonykor inditsd — tervezz id6ében!

El6szOr a torzsvasarld, aztan nyitas mindenki felé.

Hanyszor vasarolt nalad? Csoportositsd az ligyfeleid.

Ha tudod, hogy valaki évi 500e Ft-ot kolt — tudod, mennyit érdemes ra szanni.



A Ford-évek
tanitottak meg eladni.

A kinaiak megtanitottak
ujra kezdeni.



Koszonom a figyelmet!
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